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Bu raporun tum haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosteriimeden kopyalanamaz, ¢ogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz, gosterimi yapilamaz,
baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak donusturulemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve grafikler ancak kaynak gosterilerek ve
Uzerinde degisiklik yapiimadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolumu tek basina alintilanarak, bu rapor icerisinde yer alan agiklamalar ve butunluginden

farkli bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.
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Baskanin mesaji

Turkiye Medya ve Reklam Yatirimlari Raporunu her zaman oldugu gibi 6zenli bir calisma ile hazirladik, reklam ve pazarlama sektoranun énct STK'lari
olarak bu raporu yaymnlamaktan gurur duyuyoruz.

Reklamverenlerin gerceklestirdikleri yatirima, medya ajanslarinin planlamalarina ve reklam yaraticilarinin ¢alismalarina, tum sektor paydaslarinin yillik
iletisim kararlarina onculuk eden Turkiye Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu, sektoramuazin saglikli gelisimini yansitan, kurumsallasmanin gerekliligini
gosteren en onemli iceriklerden birisi.

Zorlu bir donemden geciyoruz, bu ortamda sektérumuzde yasanan degisim ve gelisimleri en saglikli sekilde olcimlemek ve raporlamak en buyuk

gorevlerimizden biri. Gorevimizi layikiyla yerine getirdigimizi dustunuyor ve RVD, IAB, MMA, ARVAK ve URYAD'a surecteki destekleriicin cok tesekkur
ediyorum.

Reklamcilar Dernegi Baskani

Banun Erkiran Citak

REKLAM o
VERENLER —
DERNEGI o

REKLAMCILAR DERNEGI

TURKIYE
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Yatirimlarin tahminleme yaklasimi (1/4)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Televizyon

Basin

Radyo

Sinema

Dijital

Metodoloji

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagihmi ve
sektor portfoylerini de g6z dnune alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi
islemlerinin dagilimi ve sektdr portféylerini de gbz 6nlne alarak, AdEx
kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektérinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar
konsolide edilmekte ve veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler
tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de g6z dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagihmi ve
sektor portfoylerini de g6z dnune alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.
Paylasilan rakamlar sinema sektdrinde faaliyet gésteren firmalarin ciro
bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanhgi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB
TR ve MMA TR Uye ajanslari, yayincilar ve reklamverenler dijital medya
yatirimlarina etkisi bulunan bir¢cok bileseni g6z 6ninde bulundurarak Ulke geneli
icin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portfoy
dagihmlarini bildirmektedir.

Kaynak

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uyeleri ve Agikhava
sektorinde faaliyet gosteren diger
firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri,
diger radyo ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema
sektorinde faaliyet gbsteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanlig
Reklamcilar Dernegi, IAB TR, MMA TR

RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR
Uyeleri



Yatirimlarin tahminleme yaklasimi (2/4)

Tanimlar

Turkiye medya endustrisi, yillar icinde teknolojinin de gelisimiyle uygulamada degisiklikler géstermeye baslamistir. Bunun sonucunda, medya yatirimlari iki farkl bakis agisiyla
tanimlanmaya baslanmistir: Organize medya sektoru ve direkt satin alma.

Bu dogrultuda raporlama da Turkiye Organize Medya Sektoru ve Turkiye Toplam (organize + direkt) Medya Yatirimlari olarak iki sekilde gosterilmektedir.

Organize Medya Sektoéru (Dijital Partnerler)

TUrkiye organize medya sektorl olarak tanimladigimiz sektor, marka yaratan, marka degerini koruyan ve buytten, ekonomiyi hareketlendiren ve dontstiren, medyayi ve
yaratici endustrileri finanse eden, 6nemli boyutta istihdam yaratan sektdérdur, Turkiye reklam pazarinin degerli bir parcasidir. Organize Medya Sektoérunu olusturan Dijital
Partnerler; Medya ajanslari, sirketlerin dogru hedef kitleye azami erisim ve geri donus saglamak Uzere dijital mecra planlama faaliyetleri yUrUten, tavsiyelerde bulunan

kuruluslardir.

Direkt Satin Alma

KOB/'ler, bazi e-ticaret firmalari, oyun siteleri gibi kendi imkanlariyla islem yapan kuruluslar.
Dijital Hizmetlerden Dogan Vergiler

Turkiye'de hasilati 20 milyon TL'den ve diinya genelinde elde edilen hasilati 750 milyon Euro veya muadili yabanci para karsiligl TL'den fazla olanlar, topladiklari dijital reklam

gelirleri icin 1 Mart 2020 tarihinden itibaren ylUzde 7,5 oraninda dijital hizmet vergisi 6demektedirler.
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Yatirimlarin tahminleme yaklasimi (3/4)
Mecra bazinda yatirimlarin kapsami

Televizyon

Raporlanan TV - Reyting 6lcimu tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye sureleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari
tarafindan yapilan tahminlere dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanli reyting 6lcimu yapilmayan, ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda
(Avrupa kanallari harig¢) yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir. Toplam reklam stresi 6lcimlenen bUtun spot ve bant reklamlar, advertorial, Grtin yerlestirme, tele-

alisveris, ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir. Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Basin

Kantar Media'nin reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.

Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam
disindadir.

Acikhava

Acikhava sektorinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve ge¢mis yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir.
Dijital acikhava rakamlari Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir.

Buyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam yUzey gibi alanlari icermektedir.

Acikhava reklam uniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon Urunleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.
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Yatirimlarin tahminleme yaklasimi (4/4)
Mecra bazinda yatirimlarin kapsami

Radyo
Kantar Media'nin gerceklesen reklam stresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirnm tahminlerine toplam reklam suresi 6lgimlenen bitun spot ve kusak reklamlar, trun yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) de dahil edilmeye baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullaniimaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatinnmlar, yerel medya ajanslarinin gérusleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

Sinema

Kantar Media'nin reklam suresini 6lcimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatinnm rakamlari sadece stresi raporlanan perde reklamlarini icermekte,
sinema ici fuaye alanlari, salon i¢i raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.
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Yatirimlar )
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Toplam medya yatirimlari

Turkiye'de organize medya sektoru yatirimlari, 2022 yariyil

100% - 5.911
Turkiye Organize ° o
Medya yatirimlari 90% -
(milyon)
t 12.766 o
g 70% -
Reklam yatirimlar g 0
: = o -
(milyory) ) 3 Dijital
1 4.341 & 50% | 46,3%
S Mobil
© 40% -
Toplam medya ve S ’
reklam yatirimlari E 30% -
(milyon) 20
£17.107 0
10% 1
2021-2022 Y1

317 249
5.434 810 45 (Milyon TL)

Televizyon
42,6%

Basin
2%

degisim oranl 0%

%66

Kaynak: Deloitte analizi

0,4%
Sinema

®Yaraticiisler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize + direkt) yatirimlarin %20,74'Un0 olusturdugu tahmin edilmistir.

ilgili alt kirthmin mecra icerisindeki payini géstermektedir.



Toplam medya yatirimlari

Turkiye'de toplam (organize + direkt) medya sektoru yatirimlari, 2022 yariyil

100%
Turkiye Organize ve Direkt

Medya yatirimlari 90%
£ 20928
' £ 70%

Reklam yatirimlar 3
(milyon) 5 60%

(*) £
t 4.341 S 0%
o 40%
Toplam medya ve 8 ’
reklam yatirimlari E 309

(milyon) ey
t 25.269 o
10%

2021-2022 Y1
degisim orani 0%

%68

Kaynak: Deloitte analizi

14.073
Dijital
Mobil 67,2%

249
5.434 810 317 45 (Milyon TL)

Televizyon
26,0%

Basin

0,4%
Sinema

MYaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize + direkt) yatirimlarin %20,74'Gn0 olusturdugu tahmin edilmistir.

ilgili alt kirthmin mecra icerisindeki payini géstermektedir.
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TUrkiye'de medya yatirimlar

Televizyon

Turkiye'de televizyon medya yatirimlari, TL (milyon)

01,13%

2022
4,929 505 5.434 "
Y1 Degisim (%)
2021 Y1-2022 ilk yariyil

%62,89 %46,22

© 2596% @) 42,56%

2021
3.026 345 3.371
Pay (%)

Y1
Raporlanan Pay (%) '
2022 ilk yanyil 2022 ik yariyl

Raporlanmayan

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Raporlanan TV - Reyting 6lcimu tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye sureleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminlere

dayalidir. Tahminler, RTUK'e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.
Raporlanmayan TV - Tam zamanli reyting 6lcimu yapiimayan, ancak gerceklesen reklam saniye sureleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari haric) yapilan

medya yatirim tahminlerini icermektedir.
Toplam reklam suresi 6lcimlenen butln spot ve bant reklamlar, advertorial, Grtn yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.
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Genel durum uzerine tespitler

Televizyon

TV reklam yatirimlari, 2022'in ilk
yarisinda %61 oraninda artarak
tarih boyunca gerceklesen en hizh
biyime oranina ulasti. Ustelik bu
oran 2021 ilk 6 aydaki %54'luk
bdyUumenin Uzerine gerceklesti.
Her iki yilin buyUmesine toplamda
baktigimizda ilk 6 aylar bazinda
2022'de pazarin 2020'nin 2,5
katina ¢iktigini géruyoruz.

2021 yihnin ilk 6 ayinda yeniden
artan Covid-19'un izlenmedeki
pozitif etkisinin 2022'de

tamamen sifirlanmasina ek olarak
reklam surelerinin de yeniden
saatte 12 dakika olarak
uygulanmaya baslanmasi ile
birlikte toplam Grpxsn
aretimindeki dusus %18'i buldu.

Raporlanan kanallar arzinda
(Grpxsn) %18 dususe ragmen %63
olarak gerceklesen yatirm
artisinin, gerceklesen yuksek
(~%100) fiyat enflasyonundan
kaynaklandigini sdyleyebiliriz.

Raporlanmayan kanallar, 6zellikle
de haber ve spor kanallari da
suren yuksek talep ve gerceklesen
fiyat enflasyonundan yogun
sekilde etkilenmis ve buna bagli
olarak yatirimlari ciddi oranda
(%46) artmistir.

Toplam pazardaki hizli artisa
paralel olarak bircok sektorin de
yatirimlari artmis olmasina karsin
Ozellikle E-Ticaret kategorisi son
yillardaki hizli ytkselisine
kesintisiz devam etmis ve Grpxsn
payini da hizla artirarak bu alanda
da liderligi eline gecgirmistir.



TUrkiye'de medya yatirimlar
Basin

Turkiye'de basin medya yatirimlari, TL (milyon)

2022

V1 215

2021

V7 173

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

34 249
%24,21 %26,79
© 1,19%
27 200
Pay (%)
Gazete 2022 ilk yariyl
Dergi

Kantar Media’ nin reklam alanlarini 6lcimledigi tum ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.

24,50%

Degisim (%)
2021 Y1-2022 ilk yariyil

© 1,95%

Pay (%)
2022 ilk yaryil

Agirlikh yerel ve sektorel basin ve seriilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.
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Genel durum uzerine tespitler

Basin

Basindaki buyuime %25
gerceklesti, Turkiye'deki medya
yatirimlari icerisinde toplamda
%1,2'lik payla H1'de 249 Milyon
TL'ye ulasti.

Dergi ve gazete toplamindan
olusan yazili basin, performansi
ve gelisimi acisindan offline
mecralar icinde en geride kalani.

2022 H1'de 2021 H1'e gore
gazetede yatirimlar %24 artarken
dergi tarafinda %26 artis
gerceklesti.

Pandemi artik hayatimizdan
ctkmigken, ttketicinin haber
takibinin dijital mecraya
yonelmesinin kalici bir egilim
haline geldigini séylemek yanlis
olmaz.

2021 yilinda yasanan kagit ve
murekkepte gerceklesen kiresel
artislara ilave olarak, bu yil
yasanan yuksek enflasyon
etkisiyle isgtict dahil tim
kalemlerde dengeli olmayan
artislar, gazete ve dergiler
Uzerinde dnemli baski unsurlari
haline geldi.



TUrkiye'de medya yatirimlar
Acikhava

Turkiye'de acikhava medya yatirimlari, TL (milyon)

2 97,57%

Y1 Degisim (%)

2021 Y1-2022 ilk yariyil
%110,84 -
2021 | oo 410 @ 3,87% @ 6,35%

Y1

Dijital Pay (%) Pay (%)

- 2022 ilk yaryl 2022 ilk yariy
= BuyUk Alanlar

Kaynak: ARVAK Uyelerive Agikhava sektérinde faaliyet gosteren diger firmalar = Reklam Uniteleri

Acikhava sektoriinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve ge¢mis yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir.
Dijital agikhava rakamlari Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir.

Buyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ytizey gibi alanlari icermektedir.

Acikhava reklam uniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon Urunleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.
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2022 ilk yari sonuclarina
baktigimizda, Turkiye'de en fazla
buylyen mecra %97,6 bliyume
oraniyla acikhava oldu.

BUyumenin bir bolimu
enflasyonist kosullar nedeniyle
olsa da, acikhava mecrasina olan
talep artisi buyumenin
gercekligini dogruluyor.

Genel durum uzerine tespitler
Acikhava

Acikhava sektorune yeni katilan
reklam alanlari agikhavanin
toplam cirosunu olusturan
“reklam Gniteleri”, “buytk alanlar
ve “dijital agikhava”,
kategorilerinin ciro icindeki
dagilim oranlarini da etkiledi.
Ozellikle dijital agikhavanin payi
anlamli bir buyukluge ulasti.

)

ARVAK



TUrkiye'de medya yatirimlar
Radyo

Turkiye'de radyo medya yatirimlari, TL (milyon)

93,50%

Y1 Degisim (%)
2021 Y1-2022 ilk yariyil

%93,5

2021 i @ 1,52% @ 2,49%

YT

Pay (%)

Pay (%
ay () 2022 ilk yariyil

2022 ilk yaryl

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo ajanslari

Kantar Media'nin gerceklesen reklam suresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

2017 yilitibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam stresi 6lglimlenen bitin spot ve kusak reklamlar, Griin yerlestirme, tele-aligveris, ve program destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil
edilmeye baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullaniimaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.
Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gorusleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.
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Genel durum uzerine tespitler
Radyo

. 2022 ilk 6 ay radyolar icin oldukca . Radyoya yapilan yatirimlarin yil
basaril gecti, 6zellikle ulusal sonunda da benzer performansla
radyolar genellikle ilk 3 ay gerceklesecegi ongorullyor.

neredeyse %40 dolulukla
gecerken, bu yil 1 Ocak’'tan
itibaren tum kusaklarda yuksek
bir performans yakalandi.

. Fiyatlarin enflasyon kadar
artmamasina ragmen ilk 6 ayda
radyolar %90'in Uzerinde ciro
artisina ulasti.
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TUrkiye'de medya yatirimlar

Sinema

Turkiye'de sinema medya yatirimlari, TL (milyon)

© 022% (@ 036%

Pay (%)
2022 ilk yanyil

2022 Y1 45

Pay (%)
2022 ik yaryil

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektériinde faaliyet gosteren firmalar

Kantar Media'nin reklam sudresini 6lcimledigi tum sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirim rakamlari sadece stresi raporlanan perde reklamlarini icermekte, sinema ici fuaye alanlari,
salon ici raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.

2021 Y1'de Covid-19 pandemisi kisitlamalari nedeni ile sinema mecrasi icin tahminleme calismasi yapiilmadigindan bir énceki yari yila kiyasla buytme oranlari hesaplanmamistir.
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Sinema

Pandemi déneminde uzun sure
kapall kaldiktan sonra
kisitlamalarla 2021 yilhinin ikinci
yarisinda acilan sinemalar, Ocak
2022'de tam kapasite olarak
calismaya basladi.

Genel durum uzerine tespitler

2022 yariyilda 45 milyon TL
yatirim alan sinemalarin, yil
sonunda yerli ve yabanci
yapimlarla beraber yatirnmlarda
artis yasayacagi tahmin
edilmektedir.



TUrkiye'de medya yatirimlar
Dijital (1/5)

DiJITAL MEDYA YATIRIMLARI KIRILIMI

@ 6/,24%

partve Pay (%)
(2021-2022 Birinci
$5.911 i /I 4 . O 7 3 Yar‘y”)
milyon Direkt
Satin Alma
$8.162

46,30%

Pay (%)
(2021-2022 Birinci
Yariyil)

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR

(%x) toplam (organize + direkt) dijital medya yatirimlari icerisindeki payi ifade etmektedir.

FORMAT BAZINDA DIJiTAL MEDYA YATIRIMLARI (milyon TL)

$5.308

%37,7

Gosterim

Dijital yatirimlarin hesaplanmasina iliskin detaylar, raporun 39. sayfasinda yer alan Metodoloji (2/3) basligi altinda aciklanmistir.

£4.833

%34,3

Video

Toplam (organize + direkt) medya sektoru icerisindeki payi

$2.994
%21,3
£938
%6,7
Arama Motoru Diger

Organize medya sektorU icerisindeki pay!



TUrkiye'de medya yatirimlar
Dijital (2/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, TL (milyon)

73,00%

Degisim (%)
2021 Y1-2022 ilk yariyil

2022 Y1 5.308 4.833 2.994 14.073

/

%75,07 %122,72 %37,40 -

7.906 — @ o6/,24% @ 46,30%

2021 Y1 3.032 2.170 2179
Video
Pay (%)
Pay (%
85 Arama Motoru 28%5 Tl)k yariyil 2022 ilk yaryil
m Diger
Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR milan

*2022 Y1 tahminlemesinde ilan sayfalarina yapilan yatirrmlar 2021 Y1 ¢alismasindan fakli olarak bir format olarak degerlendirilmemis, ayri bir kirihm olarak tahminlenmistir. Bu nedenle, ilan sayfalarina
yapilan yatirimlar icin karsilastirma yapiimamistir.

25 | Copyright © 2022 Deloitte Danismanlik A.S. Tim Haklari Sakhdir @ Toplam (organize + direkt) medya sektori icerisindeki payi @ Organize medya sektorU icerisindeki pay!



TUrkiye'de medya yatirimlar
Dijital (3/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, platform tartne gore dagilim

Dijital medya Mobil ‘ PC
yatirimlarinin

3.932 Gosterim ve Tiklama Bazli - 1376
mobil cihazlara :
yapiliyor 3.343 Video - 1.490

Arama Motoru 804

2.190

766 Diger 172

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR
*Belirtilen paylar paydaslarin tim mecralar igin ayri ayri belirttigi mobil/pc alt kirlhmlari Gzerinden agirlikli ortalama alinarak hesaplanmistir. Buna karsin her bir platformun yatirim tutarlari

hesaplanirken paydaslarin platform bazinda belirttigi dagilimlar kullanilmistir.

26 | Copyright © 2022 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir



TUrkiye'de medya yatirimlar
Dijital (4/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari alt kirihmlari, toplam dijital yatirimlar icerisindeki pay

Katilimcilar format bazli yatirnm tahminlerini ilgili kalemler icin
programatik/klasik® kirilimi ile bildirmektedir. Katimcilar, toplam
dijital medya yatirimlari icerisinde native reklam ve sosyal medya
yatirimlarinin payini ayrica tahminlemektedir.

6.053 milyon % Sosyal medya yatirimlari Gosterim ya da Tiklama Bazli Reklam
Yatirimlari, Video Reklam Yatirimlari icerisinde farkh oranlarda
(%43,01) bulunabilir.

Native reklam yatirimlari marka mesajini, farkl mecralarda
tUketicinin okuma/izleme akisini b6lmeden sunan tim Ucretli
reklamlari icermektedir.

10.408 milyon % Programatik 6deme ve is sureclerinin otomatik olarak calistigi bilisim
(%74) mekanizmalari araciliglyla yaratilan reklam yatirimlarini
O kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech" isimli, kurallar ve
algoritmalara dayali bilisim altyapilariyla entegre sekilde
calismaktadir.

452 milyon % N Bagka bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan
O yontemlerle satilmis olsa dahi son aliciya programatik olarak

) ulastiysa islem programatik sayilir. Envanter sahiplerinin dogrudan
|LAN veya bir araci kurumla calismasi, durumda degisiklige yol agmaz.

(%3,22)

123 milyon %

0,
Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR (%0.87)

1. Satin alma bigimine gore yatinmlar programatik ve klasik olarak ele alinmaktadir.



TUrkiye'de medya yatirimlar
Dijital (5/5)

Turkiye'de diger dijital yatirim alt kirthmlari medya yatirimlari, TL (milyon)

2022
500 185 939
Y1
%110 _— %99
2021
v 238 93 439 Influencer
Dijital Ses
1 E-Posta

= Connected TV

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR m Oyun i¢i Sponsorluk

1. Influencer: Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, icerik anlasmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirimlara kampanya icin ayrica yapiimis video prodiksiyon ¢alismasi veya 3.parti ¢calismalar dahil
edilmemelidir. Influencerlarla yapilan isbirligi anlasmalarinin reklam kampanyalari ilgili bélimlerde degerlendirilmelidir.

2. Digital Audio: Sesli reklam, muzik, IP tabanl radyo, podcast icerik, tanitim, 6zel anlasmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Kampanya i¢in yapilan ses produksiyon veya 3. parti harcamalar dahil
edilmemelidir.

3. E-Posta: Reklamverene ait olmayan database'lere e-posta reklamciligi (izinli pazarlama)
4. Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla yayinlanan video icerikleri
5. Oyun I¢i Sponsorluk: Marka konumlandirma, Urln yerlestirme

28 | Copyright © 2022 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklari Sakhdir



Kaynak: The Ad Spend Outlook 2022/23: Impacts of the Economic Slowdown

Avrupa'da, savas ve Cin
imalatindaki yavaslamaya bagli
olarak artan arz yénlu baskilar
nedeniyle enflasyon keskin bir
sekilde yukselirken ekonomilerin
durdugu simdiden gorulmekte.
Bu, tuketicilerin gelirlerini ve
harcamalarini da etkiliyor. WARC
reklam pazarinin baydmesinin
yavaslayacagini dngdruyor.

IAB Europe Mayis 2022'de 2022
dijital reklam yatirimlari
bdyumesini %10,1 dngorurken,
Eylal 2022'de bu tahmini %7,1
olarak revize etti.

Dijital reklam yatirimlari ve
jital reklamcilik pazari (1/5)

Turkiye'de ise 2022 Ocak-Haziran
aylarini kapsayan ilk yariyil dijital
reklam yatirimlarinin 14 milyar 73
bin TL ile 2021 ilk yar1 yil
yatinnmlariyla karsilastirildiginda
%78 buyudugunu goruyoruz.

Gerek tuketicinin gerekse medya
sektorunun dijital donuasumunun
sonucu reklam yatirimlarina da
yansiyarak Turkiye'de dijital
reklam payi dunya ve Avrupa
ortalamasinin tzerine ¢ikarak
%67,24'e yukselmistir.

iab:



Kaynak: IAB Europe Attitudes to Programmatic Advertising 2022 Report

2021'de genel buyumeden daha
yuksek buyume performansi
gosteren video yatirimlarinin
%123'lUk artis ile %34,3 paya
ulastigini, sosyal medya
yatirimlarinin ise toplam iginde

%43'luk bir pay aldigini géruyoruz.

2021 yihnin ilk 6 ayinda sosyal
medya yatirimlari tanimi ile 2022
yihinin ilk 6 ay tanimi farklilik
gosterdiginden buyume ile
karsilastirilmamasi
gerekmektedir.

Bununla birlikte yUkselen
enflasyon ve arz-talep dengesi
sebebiyle artan CPM maliyetleri
de buyime nedenlerinden biridir.

Dijital reklam yatirimlari ve
jital reklamcilik pazari (2/5)

Dijital reklam yatirimlarinin %74’
programatik ile yapiimistir. IAB
Avrupa 2021 Adex Benchmark
raporunda Avrupa’'da
programatik kullanim orani %57
iken IAB Avrupa’'nin “Attitudes to
Programatic” raporuna gore
reklamverenler ve ajanslar
arasindaki programatik satin
alma trendinin dustugu
goérulmektedir. 2022'de
reklamverenler ve ajanslar 6nemli
dlcude dogrudan programatik
modeller Gzerinde yatirmlarini

qb a4
I .



Dijital reklam yatirimlari ve

Avrupa’da oldugu gibi Turkiye'de
de artan CTV ve Dijital Agikhava
kullanimindan reklamverenlerin
Ozel pazar yerlerine yonelmeye
basladiklarini gdzlemliyoruz.

IAB Avrupa Adex verilerine gore
Avrupa’da dijital reklam
yatirimlarinin %401 major pazar
oyuncularindan gelirken %72'si
kugUk ve orta dlcekli sirketlerden
geliyor. Arama ve sosyal medya
harcamalarinin %74'U ise kuguk
ve orta Olcekli sirketlerden
gelmekte.

jital reklamcilik pazari (3/5)

Turkiye'de ise organize reklam
sektoru toplam dijital yatirrmin
%42'sini olustururken, kuguk ve
orta Olcekli isletmeleri de
kapsayan dogrudan satin alimlar
%58'i olusturmaktadir.

iab:



Dijital reklam yatirimlari ve

a

2022 Reklamin Yayinlandigi Cihaz
Tdrune Gore Dijital Medya
Yatirimlarina bakildiginda, Mobil
cihazlar %98 buyume oraniyla
dijital medya yatinnmlarinin en
fazla yapildigi mecra olarak
%76'lik paya sahiptir. 2021 yilinda
5.369 milyar TL'lik yatirima sahip
olan mobil cihaz medya yatirimi
2022 yihnda 10.643 milyar TL'ye
ulasmistir.

Tarkiye'deki mobil abone sayisi
2022 yihnin ilk yari sonunda ise 89
milyon 14 bine yukselmistir. 2022
yilrilk ceyrek pazar verilerine gore
de 70,5 milyonu mobil olmak

Kaynak: Turkiye Ekonomik Haberlesme Sektéri Uc Aylik Pazar Verileri Raporu 2022 2. Ceyrek, Djiital 2022: Kiiresel Genel Bakis Raporu

jital reklamcilik pazari (4/5)

Uzere toplam genis bant internet
abone sayisi 88,8 milyona, mobil
telefon abone sayisi 87,4 milyona
ulasmistir.

Ulkemizde, mobilin web
trafigindeki pay! %69,8. Bu,
kullanilan internetin yarisindan
fazlasinin mobil cihazlardan
saglandig anlamina geliyor.

MMA

TURKIYE



Kaynak: Djiital 2022: Kiuresel Genel Bakis Raporu

Audio (ses) reklamcilig 2021'de
hayatimiza kalici olarak girmis ve
bundan sonra da medya yatirm
payi artarak devam etmesi
beklenen bir mecra olmustur.
Turkiye'de internet kullanicilar
gunluk ortalama 1 saat 46 dakika
muzik servisleri, 49 dakika
podcast dinlemistir. Her hafta
internet kullanicilarinin %51,3'U
muzik servislerini,%21'i cevrimici
radyo, %17,8'i podcast, %14,8i
sesli kitap dinlemistir. 2022 yilinin
ilk yarisinda ses reklamciliginin
dijital yatirnmlar icindeki payi %99
buylme gostererek dnemli bir
mecra olarak yerini almistir.

Dijital reklam yatirimlari ve
jital reklamcilik pazari (5/5)

2021 yilinda oyunlar da internet
kullanicilarr igin vazgecilmez bir
mecra haline gelmistir. 2022
yillinda da trendin ayni sekilde
devam ettigi gorulmektedir. 16-64
yas arahgindaki internet
kullanicilarinin %91,5'i oyun
oynamistir.

Bu kullanicilarin %79,6'st mobil
akilli telefonlar Gzerinden, %26,5’i
mobil tabletler Gzerinden ve
%7,5'i da sanal gerceklik cihazlari
Uzerinden oyun oynamistir.

MMA

TURKIYE
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Yonetici Ozetl

Turkiye'de organize medya sektdru yatirimlari, 2022 yariyil

5.911 5.434 810

. . 100% - ise
Turkiye Organize ’ Diger Raporlanmayan
P (%) (%) et
Medya yatirimlari 90% I|ita

(milyon) Arama Motoru 23%
£ 12.766 o @
g 70% A
Reklam yatirimlar g .
(milyon) x 60% 1 Video
* ©
£ 4.3410) Sosmdf (34 N——
I Mobil
© 0n
Toplam medya ve S o
reklam yatirimlari £ 30% -
%D

fli7erm) i Gosterim ve Tiklama Bazli

$17.107 8%

“

10% -
2021-2022 Y1
degisim orani 0% | I
%66 46,3% 42,6% 6,3% _ 04%
Dijital Televizyon Acikhava 2,5% 2 Sinema

Radyo Basin

Kaynak: Deloitte analizi

MYaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize + direkt) yatirimlarin %20,74'Un0 olusturdugu tahmin
edilmistir.

ilgili alt kirnthmin mecra icerisindeki payini géstermektedir.



Yoneticl Ozet]

Turkiye'de toplam (organize + direkt) medya sektoru yatirimlari, 2022 yariyil

249

14.073 5.434 810 317 45 (Milyon TL)

100% Diger Raporlanmayan
Turkiye Organize ve Direkt : /

Medya yatirimlari 90% 4 PC Dijital 14%

(milyon) 80% - Aratoru 23%
t 20.928
70% -
Reklam yatirimlar .
(milyon) 60% 7 Video
£ 4.3410) 1

50%

Raporlanan G
azete

40% -4 Mobil 86%

20% Reklam

Uniteleri

Toplam medya ve

reklam yatirimlari
(milyon)

20% - Gosterim ve Tiklama Bazli 590
t 25.269
2021-2022 Y1

degisim orani 0% | | _'—'—F
%68 67,2% 26,0% 3,9% L 0,2%

Dijital Televizyon Acikhava 1,5% 1,2% Sinema
Radyo Basin

ilgili mecra icerisindeki pay (%)

10% -

Kaynak: Deloitte analizi
MYaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize + direkt) yatirimlarin %20,74'Un0 olusturdugu tahmin
edilmistir.

ilgili alt kirnthmin mecra icerisindeki payini géstermektedir.
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Metodoloji (1/3)

Medya yatirimlari (dijital hari¢)*tahminleme yaklasimi ve paydaslari

ICANTAR
MEDIA

Medya yatirnm tahminleri,
Kantar Media’'nin duzenli
olarak dlcimlemesini
yapmakta oldugu, ilgili
doénem ve mecra bazinda
gerceklesen reklam stre ve
adet detaylarini iceren AdEx
veri tabani baz alinarak
yaplimaktadir.

Hesaplama ve
kaynaklar her
mecra i¢in
farklilasmakta olup
bir sonraki sayfada
detaylica
aciklanmaktadir.

RTUK verileri, sektér oyunculari ve derneklerle
yapilan gorusmeler g6z dnunde bulundurularak
verilerin tutarhligl kontrol edilmekte ve ortaya
¢ikan sonuclar kurulan Medya Yatirimlari Danisma

Kurulu'nda degerlendiriimektedir.

Herhangi bir tutarsizlik olmasi durumunda
ajanslardan teyit amagli ikinci tur veri talebi
yapiimaktadir.

Deloitte.

Deloitte, sirketlerden ayri ayri
gelen tahmin verilerini istatistiksel
olarak ucdegerleri eleyerek ve
Aclkhava ile Sinema mecralarina
yonelik ciro bildirimlerini
degerlendirerek, net tahminleri
olusturmakta, cesitli kontrol,
saglama ve kiyaslamalarini
yaptiktan sonra Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile
paylasmaktadir.

Degerler finalize edildikten sonra
Deloitte, TUrkiye Medya
Yatinmlarini iceren hem lansman
hem de internet sitesinde
yayinlanmasl i¢in Danisma Kurulu
tarafindan onayli bir sunum
hazirlamaktadir.



Metodoloji (2/3)

Dijital medya yatirimlari tahminleme yaklasimi ve paydaslari

Med*a
Ajanslar!

REKLAMCILAR DERNEG!

iab: MMA

TORKIVE

Yayincilar Reklamverenler Medya Yatinmlar Danisma

Kurulu

(RD, RVD, IAB TR, ARVAK, URYAD,
MMA TR)

Merkezi Yonetim
Mali Istatistikleri BUlteni

2022'in ilk 6 ayinda tahsil edilen toplam DHV 2.111 milyar TL olmustur (https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2022/07/2022-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf); bu da ciro

Uzerinden %7,5 olarak uygulanan DHV'ye konu olan toplam buyukligun 28,1 milyar TL oldugunu gostermektedir. (https:/www.gib.gov.tr/dijital-hizmet-vergisi-uygulama-genel-tebligi-0) DHV'ye konu olan

toplam hacmin yaklasik %45'inin global yayincilarin reklam gelirlerinden olustugu ve global yayincilarin toplam dijital reklamcilik pazarinda minimum %90'lik bir paya sahip oldugu ¢ngdrulmektedir. Bu
ongoruler isiginda, dijital reklamcilik pazarinin 2022 ilk altr ay bayUtklaganun 14,07 milyar TL oldugu gortlmektedir. Organize Reklam Sektord 'ntn toplam dijital reklamcilik pazarindaki temsiliyetinin yaklasik

%40 oldugu dusunuldugunde, 5,91 milyar TLlik dijital reklam yatirimlarinin dijital ajans partnerleri Uzerinden planlandigi ve satin alindigi séylenebilir.

Sosyal medya: 2022 ilk yariyilinda sosyal medya yatirmlari hesaplanirken 2021 ilk yariyiindan farkli olarak formatlardan bagimsiz ayri bir format olarak soru formuna eklenmistir.


https://ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2022/07/2022-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf
https://www.gib.gov.tr/dijital-hizmet-vergisi-uygulama-genel-tebligi-0

Metodoloji (3/3)

Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Televizyon

Basin

Radyo

Sinema

Dijital

Metodoloji

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagihmi ve
sektor portfoylerini de g6z dnune alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi
islemlerinin dagilimi ve sektdr portféylerini de gbz 6nlne alarak, AdEx
kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektérinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar
konsolide edilmekte ve veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler
tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de g6z dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagihmi ve
sektor portfoylerini de g6z dnune alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.
Paylasilan rakamlar sinema sektdrinde faaliyet gésteren firmalarin ciro
bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanhgi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB
TR ve MMA TR Uye ajanslar, yayincilar ve reklamverenler bir 6nceki sayfada
belirtilen dijital medya yatirimlarina etkisi bulunan bir¢ok bileseni gz é6ninde
bulundurarak ulke geneli icin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format
bazinda portféy dagilimlarini bildirmektedir.

Kaynak

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uyeleri ve Agikhava
sektorinde faaliyet gosteren diger
firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri,
diger radyo ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema
sektorinde faaliyet gbsteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanlig
Reklamcilar Dernegi, IAB TR, MMA TR

RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR
Uyeleri



letisim
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